( PLANTA LIBRE > ( GUIA GRATUITA > ( 2026 >

UN ESTUDIO QUE
SE VE como trabaja

Una guia breve para estudios de arquitectura e
interiorismo que hacen buenos proyectos y quieren

que se note.

LIS. Creative Studio POR ORNE CILLO



( ANTES DE EMPEZAR )

Tu estudio hace buenos proyectos, pero cuando alguien nuevo te pide ";me
mostras lo que hacés?" no tenés un lugar donde mandarlo, porque las obras
estan repartidas entre el celular, las carpetas de la compu, algunos posteos

de Instagram y un PDF que mandaste por WhatsApp hace dos anos.

A tu estudio no le falta talento, le falta orden y
acceso rapido a la informacion.

Esta guia es para ordenar eso en cuatro pasos, empezando por tu marca, siguiendo por tus
proyectos y tu web, y terminando por tus redes, sin que tengas que resolver todo de una.

( QUIEN TE LO CUENTA )

Soy Orne, de LIS. Creative Studio, diseno
marcas y webs y muchos de los estudios
con los que trabajo son de arquitectura e
interiorismo, algo que no es casualidad
porque estudié diseno de interiores y es un
mundo que me encanta investigar.

Lo que sigue es lo que veo una y otra vez
del otro lado de la pantalla, contado de la
forma mas practica posible.
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CAPITULO 01

TU marca

Cuando alguien entra a tu Instagram o abre tu web se forma una idea de tu

estudio en segundos, y eso es tu marca, lo que tu cliente percibe antes de
llamarte, asi que ya la tenés y la pregunta es si dice lo que quereés.

SENALES DE QUE TU MARCA ESTA DESORDENADA

@)

No hay un lugar donde ver tus proyectos en orden.
Mirando tus redes no se entiende qué servicios ofrecés.
El logo de la carpeta no es el mismo que el de la web.

En Instagram tus obras aparecen mezcladas, sin contar una historia.

0O 0 0O O

Las fotos no le hacen justicia a tus proyectos.

o /

O LO MINIMO INDISPENSABLE

Para arrancar necesitas algo que te identifique, que puede ser un logo, un isotipo o una
ilustracion, una paleta de uno, dos o tres colores (o uno solo con sus variantes) y tus
tipografias, la del logo y, si querés, otra para los textos.

Con eso ya podés armar tus redes, el banner de LinkedIn, tu newsletter y tus presupuestos, y
todo lo demas, como el merchandising, la papeleria o un manual completo, se va sumando a
medida que tu dia a dia lo pida.

O PRIMERO LA MARCA, DESPUES LA WEB

Si lanzas la web antes de tener tu identidad, después vas a tener que redisefiarla y terminas
pagando dos veces. Con las estrategias gigantes pasa algo parecido, porque cuando estas
arrancando todavia no tenés muchas de las respuestas que piden, y ademas tu estudio va a
cambiar y te van a llegar clientes que no esperabas, asi que lo mejor es hacer lo basico bieny
sumar de a poco, con una marca que te acompane en vez de encerrarte.
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O TENDENCIAS, CON CRITERIO

Muchos estudios se parecen entre si, con el logo en mayusculas finas y todo en blanco, negro
y beige, porque siguen la misma tendencia. Tomar algo de una tendencia no esta mal, pero
antes preguntate qué querés comunicar y no qué es lo que se usa.

O UNA MARCA QUE NO SE USA NO SIRVE

El error que mas veo es tener la identidad definida y no aplicarla, con la firma de mail en otra
tipografia, el cartel de obra en otro color y el posteo hecho a las apuradas, y ahi todo el trabajo
de haber definido la marca queda en nada.

4 )

SI HOY NO PODES CONTRATAR A UNA DISENADORA

— Usa una sola tipografia y juga con sus variantes (bold, light, italica), porque si no
sabés combinar es mejor no combinar.

— Elegi una paleta y quedate con ella, y si este mes esta de moda el violeta pero no
tiene nada que ver con tu estudio, no lo uses.

— Mantené un mismo estilo de foto y de video en todo lo que publiques.

— No pongas el logo en cada posteo, tu estética ya te identifica.

o J

O TUESTUDIO EN UNA FRASE

Me encanta la de BWILD, el estudio de interiorismo y reformas de Josefina en Buenos Aires,
porque en una linea dice qué hacen, cdmo y para qué:

"Creatividad al servicio del diserio y diserio al servicio
del bienestar.”

s N

EJERCICIO

Disenamos para que buscan

Leela en voz alta, y si la podria decir cualquier otro estudio, segui ajustando hasta que
suene a vos.

o /
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CAPITULO 02

TUS proyectos

Tu marca puede estar impecable, pero lo que termina de convencer a un

cliente son tus obras, asi que aca vemos cémo elegirlas, fotografiarlas y
contarlas.

O MOSTRA LO QUE QUERES QUE TE PIDAN

Qué proyectos mostrar depende al cien por ciento del tipo de cliente que querés atraer. Cuando
arrancas es normal tomar trabajos que no son tan tu estilo, y sirven muchisimo para ganar
experiencia, pero eso no quiere decir que tengas que mostrarlos, porque lo que mostras es lo
que te van a pedir. Por eso, mostra siempre solo lo mejor.

Si todavia no tenés esos proyectos, podés mostrar renders, anteproyectos o disenos propios
pensados en el estilo que buscas, aunque esa obra no exista todavia. Alcanza con aclarar que
es un proyecto o un anteproyecto.

O RENDER O FOTO

Si tenés las dos cosas de un mismo proyecto es genial, pero muchas veces un proyecto termina
en el render, y si te gusta y te representa no dejes de mostrarlo por no tener la foto de la obra
terminada.

O LALUZLOESTODO

Muchas veces se piensa que con la edicion se puede hacer magia, y es cierto que se logran
muchas cosas, pero nada iguala a una buena luz desde el comienzo. El sol del mediodia en
verano no tiene nada que ver con la luz de las siete de la tarde, asi que si podés elegir el
horario, elegilo, y si no, adaptate a lo que hay.

Con las fotos flojas que ya tenés, como las que te mando un cliente o las que sacaste con poca
luz, se trabaja con lo que hay, eligiendo las mejores y editandolas lo mejor posible, y solo
descartas las repetidas.
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O CONTA CADA PROYECTO COMO UNA HISTORIA

Un proyecto no es una galeria de fotos sueltas, asi que contalo en este orden:
01 La foto principal, la que hace que alguien quiera ver mas.

02 |aidea, con qué se arranco y qué hay detras del proyecto.

03 El proceso, lo que paso durante la obra.

04 | os detalles que lo diferencian de otros proyectos.

05 El resultado final.

Acompanalo con el nombre, la ubicacion y el aho, y suma los metros o alguna solucién
especial, como un mueble a medida, solo si son parte de la historia.

El antes guardalo para las redes, donde funciona muy bien, o para cuando quieras explicar
como aprovechaste un espacio, porque al cliente final lo que mas le interesa es el resultado.

- )

CHAU, PDF

El portfolio en PDF quedo viejo, porque es un archivo pesado que tu cliente no quiere
guardar y que se desactualiza apenas terminas una obra nueva. Tenerlo online es mucho
mas practico, porque no pesa, se mantiene al dia y lo compartis con un enlace.

- J
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EJERCICIO

Hacé una lista con todos tus proyectos y marca cada uno segun estas tres opciones:
— Me representa y quiero mas proyectos asi, entonces lo muestro.
— Lo hice, pero no es lo que busco, entonces no lo muestro.

— Lo disené pero no se construyo, entonces lo muestro como proyecto si es mi estilo.

o J
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CAPITULO 03

TU web

Tu web es ese lugar ordenado que te faltaba, y no tiene que ser enorme,
porque con una landing bien armada alcanza.

O LAS SECCIONES QUE SiO Si

01 Un hero con una frase clara y un llamado a la accién concreto.

02 Sobre el estudio, contando quién esta detras, de forma breve y con tu foto.
03 Tus proyectos, con los mejores y cada uno en su propia pagina.

04 Tus servicios, explicados de forma simple.

05 Testimonios, porque lo que dicen tus clientes vale mas que lo que decis vos.

06 Un contacto que haga facil dar el primer paso.

DETRAS DE

ESCENA UNA MIRADA INTEGRAL
PARA CADA PROYECTO.

o 4

ESTUDIO DISEGNA - ESTUDIODISEGNA.COM - "UNA MIRADA INTEGRAL PARA CADA PROYECTO" + RESERVA UNA LLAMADA
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https://estudiodisegna.com/

O SERVICIOS, AL GRANO

Presentalos de forma clara, sencilla y concreta, porque son trabajos de mucha inversion y los
detalles se charlan en una reunion, y si te explayas en la web el cliente no lee y vos perdés
tiempo. BWILD, por ejemplo, presenta tres servicios con un titulo y una linea cada uno, y
Disegna suma un botén para agendar una reunion en cada servicio.

O HABLALE A QUIEN QUERES ATRAER

No hay un tono correcto, porque depende del cliente que buscas, y puede ser mas formal, mas
cercano 0 mas técnico, lo importante es que sea el mismo en la web, en las redes y en tus
mails.

O QUE ESCRIBIRTE SEA FACIL

Poné un llamado a la accion en el hero, otro en los servicios y otro al final. Disegna, por
ejemplo, ofrece una llamada de cortesia de 15 minutos, que es un primer paso chico y sin
compromiso. En el formulario podés preguntar qué servicio le interesa, asi llegas a la charla
sabiendo de qué se trata.

- N

[oNeNe] bwild.com.ar

Services Projects Studio About Contact

o J

BWILD - BWILD.COM.AR
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https://bwild.com.ar/

CAPITULO 04

TUS redes

Hoy tu marca vive sobre todo en las redes, y es ahi donde mas cuesta

mantenerla y donde mas se nota el desorden.

— Pensa tu feed como una vidriera donde se vean tus obras y se entienda qué servicios
ofrecés.

— Conta historias, porque un proyecto en redes también tiene un principio, un desarrollo y un
final.

— Aca si mostra el antes, que es entretenido, didactico y genera mucha interaccion.

— Usa los mismos colores, tipografias y estilo de foto que en tu web, y si sumas un color que
no esta en tu manual, que sea una decision pensada y no una moda.

— Podés sumarte a tendencias y formatos nuevos, siempre que los adaptes a tu identidad.

— No pongas el logo en cada posteo, porque tu estética ya te firma.

EJERCICIO

Mira tus ultimos nueve posteos juntos y fijate cuantas tipografias distintas ves, cuantos
colores que no son de tu paleta aparecen y si las fotos parecen del mismo estudio.

( POR DONDE EMPEZAR )

Pasos cortos y firmes.

No hace falta hacer todo esta semana, alcanza con ir de a uno:
01 Marca, definiendo lo minimo (identificador, paleta y tipografias) y tu frase.
02 Proyectos, eligiendo tus mejores cuatro a seis y ordenando sus fotos.

03 Web, con una landing que tenga hero, sobre vos, proyectos, servicios, testimonios y
contacto.

04 Redes, aplicando tu identidad y empezando a contar tus proyectos.
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( CHECKLIST FINAL >

¢ TUESTUDIO SE VE como
trabaja?’

Marca lo que ya tenés resuelto, y lo que quede sin marcar es tu lista de
proximos pasos.

U

U

o 0 0O O 0O O

Tengo un logo o identificador, una paleta y mis tipografias.
Puedo decir qué hace mi estudio en una frase.

Mi identidad esta aplicada en redes, web, firma de mail, presupuestos y cartel
de obra.

Elegi solo los proyectos que me representan.

Cada proyecto tiene foto principal, idea, detalles y resultado.
Mi portfolio esta online y no en PDF.

Mi web tiene un llamado a la accién claro.

Se entiende qué servicios ofrezco.

Mis redes usan los mismos colores, tipografias y estilo de foto que mi web.
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( LIS. CREATIVE STUDIO >

:QUERES una mano?

Diseno marcas y webs para estudios como el tuyo,
asi que si querés que lo veamos juntos escribime o
reserva una Asesoria 1:1.

hello@liscreativestudio.com
liscreativestudio.com

NOS LEEMOS CADA SEMANA EN PLANTA LIBRE 2026


https://liscreativestudio.com/asesoria
mailto:hello@liscreativestudio.com
https://liscreativestudio.com/

